Reklamiska
for alla-av alla.

Som alla vet ar bokprojekt pa natet inget nytt. Bloggar blir till bécker
och bdcker blir till bloggar. De flesta i den litterdra genren. Men nu ar
det dags fér en popularvetenskaplig bok att skrivas under inflytande
av sina lasare. | samarbete med Norstedts Akademiska skriver nu
Einar Korpus, doktor i svenskt reklamsprak, en bok tilsammans med
sina lasare. Arbetsnamnet ar Humor till salu och innehallet kommer
att ta form pa forumet www.reklamiska.se.

Alla méanniskor har ett forhallande till reklam och alla har en asikt
om reklam. Den reklam som de flesta av oss minns anviander van-
ligtvis ndgon form av humor. Men humor har inte alltid till syfte
att enbart underhalla. Tvartom anviands den ofta for att 1 stallet
lyfta fram allvarliga budskap. Denna humor &r temat f6or Humor
till salu.

Genom att i ett Oppet forum diskutera utkast, textforslag och
faktiska exempel far ldsarna vara med och paverka bokens inne-
héll. Forfattaren kommer forutom att publicera manus dven stélla
frdgor, komma med pédstdenden och dven svara pa frdgor som ror
reklamiskan (reklamspraket) i allmidnhet och humorn i synnerhet.

Humor till salu kommer att skrivas ur ett reklamsolidariskt per-
spektiv. Det innebir att reklamen ses som en integrerad och nod-
vindig del 1 samhéllsbygget. Men det betyder inte att all reklam &r
bra reklam, utan snarare att det finns bade bra och délig reklam,
ungefdr som det finns bra och daliga romaner.

Einar Korpus 4r copywriter, forskare och forfattare. Han dispu-
terade nyligen pd avhandlingen Reklamiska — Guldiggsannonser
19752007, en beskrivning av det svenska reklamspréket.

Och si hir tycker Norstedts Akademiska om projektet:
“Forutom att det ligger i tiden, sé dr det ju ett utméirkt sitt att
forbereda utgivningen av en bok”, sdger Maria Sjodin, forldggare.
”V1i far en mojlighet att redigera boken kontinuerligt, och dess-
utom kan de l6pande kommentarerna fran ldsarna pa reklamiska.
se fungera som en marknadsundersdkning. Sjélva tillkomsten av
boken blir pé s sidtt modern, medan utgivningen blir en helt tra-
ditionell historia. Det kommer under 6verskidlig tid att fortsétta
finnas ett behov av boken som fysisk produkt. Den tryckta boken
har en oerhort stark stédllning under 2000-talet.”

For mer information och pressbilder: www.reklamiska.se.
E-post: press@reklamiska.se.
Tel: 0705-40 0470 (Einar Korpus).



